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Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis motivasi penggemar sepakbola terhadap klub yang 
didukungnya. Berdasarkan literatur sebelumnya, motivasi penggemar klub lokal dari kalangan akademisi 
belum banyak dikaji. Partisipan dalam penelitian ini adalah mahasiswa Program Studi Pendidikan Jasmani 
Kesehatan dan Rekreasi (PJKR) Universitas Nahdlatul Ulama Sunan Giri (UNUGIRI). Klub sepakbola yang 
didukung oleh partisipan adalah Persibo Bojonegoro. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan 
kuantitatif dengan instrumen berupa kuesioner yang disebarkan kepada 100 mahasiswa (79 laki-laki, 21 
perempuan). Analisis frekuensi, statistik deskriptif, uji t independen, dan ANOVA satu arah digunakan untuk 
menganalisis data melalui program SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi mahasiswa 
olahraga dalam mendukung klub lokal meliputi: kebanggaan terhadap tim lokal (35%), kesenangan dan 
hiburan (25%), ikatan emosional dengan tim (20%), pengaruh teman dan lingkungan sosial (15%), serta 
kesempatan untuk mengembangkan jejaring sosial (5%). Hasil peneltian ini menambah informasi tentang 
jenis dan tingkat motivasi penggemar sepakbola di kalangan mahasiswa terhadap klub sepakbola lokal. 
Kata Kunci: Mahasiswa olahraga; Motivasi; Penggemar klub sepakbola 

 

What motivates sports students to support their local football 
club? 

 

Abstract: This study aims to examine the motivations of football fans in supporting their chosen clubs. Previous 
literature indicates that the motivations of local club supporters, particularly within academic communities, 
have received limited attention. The participants in this study were students from the Physical Education, 
Health, and Recreation Study Program (PJKR) at Nahdlatul Ulama Sunan Giri University (UNUGIRI), with 
Persibo Bojonegoro as the football club of interest. A quantitative research approach was employed, utilizing 
a questionnaire distributed to 100 students (79 male, 21 female). Data were analyzed using frequency analysis, 
descriptive statistics, independent t-tests, and one-way ANOVA using SPSS. The findings reveal that the primary 
motivations for supporting local football clubs among the students include pride in the local team (35%), 
enjoyment and entertainment (25%), emotional attachment to the team (20%), peer and social influence 
(15%), and opportunities to expand social networks (5%). These results contribute to the understanding of 
football fan motivations within student populations for their local football clubs. 
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PENDAHULUAN 

Sepakbola bukan sekadar olahraga, melainkan juga fenomena sosial yang mampu 
mempengaruhi berbagai aspek kehidupan, termasuk pendidikan dan budaya (Cilla et al., 2023). 
Konsep penggemar (fandom) identik dengan penggemar sepakbola, sehingga konsep tersebut 
pertama-tama dikaitkan dengan sepakbola daripada jenis penggemar lainnya (Shakina et al., 
2020). Akibatnya, orang-orang percaya bahwa mereka menjadi lebih populer setelah menjadi 
penggemar, terutama penggemar tim sepakbola. Penggemar seni, musik, dan minat lainnya telah 
terpengaruh oleh pola pikir ini (Nurhasanah & Indrajit, 2021). Jika istilah "penggemar" dikaitkan 
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dengan sepakbola, yang dimaksudkan adalah seseorang yang tergila-gila dengan sepakbola dan 
mendukung klub sepakbola (Newson et al., 2023). Saat ini, penggemar sepakbola telah menjadi 
bagian penting dari budaya sepakbola (Djuyandi et al., 2021). Tidak salah untuk mengatakan 
bahwa sepakbola telah berkembang menjadi subkultur dengan bahasa gaul dan retorikanya 
sendiri, dan basis penggemar dianggap sebagai penggeraknya. Penggemar budaya sepakbola 
populer juga menjadi bagian dari masyarakat dan berfungsi sebagai representasi dari komunitas 
ekonomi mikro yang terbentuk (Syahputra, 2016); (Nidhomuddin & Suryandari, 2021). 

Penelitian-penelitian terdahulu telah mengkaji berbagai aspek motivasi yang berkaitan dengan 
penggemar sepakbola. Haryadi, (2019) mengembangkan skala untuk mengukur tingkat identifi-
kasi suporter dengan tim mereka dan menemukan bahwa identifikasi yang kuat berhubungan 
dengan kepuasan pribadi dan keterlibatan sosial. Wulansari, (2012) memetakan motivasi dan 
keterikatan suporter pada olahraga, memberikan kerangka kerja untuk memahami bagaimana 
koneksi psikologis terhadap olahraga dapat mempengaruhi perilaku konsumen. Studi tentang 
motivasi penggemar sepakbola telah menunjukkan bahwa faktor-faktor seperti identitas sosial, 
kepuasan emosional, dan lingkungan sosial memainkan peran signifikan dalam membentuk 
perilaku dukungan (Brannagan et al., 2022). Identitas sosial, misalnya, mendorong penggemar 
untuk merasakan kebanggaan dan keterikatan dengan tim mereka, yang memperkuat loyalitas 
jangka panjang. Kesenangan dan hiburan yang diperoleh dari menonton pertandingan juga men-
jadi alasan utama bagi banyak penggemar (Kim et al., 2021). Penelitian-penelitian ini memberikan 
kontribusi penting dalam memahami motivasi suporter dan dampaknya, yang tidak hanya relevan 
untuk pengembangan strategi pemasaran dan manajemen klub sepakbola tetapi juga untuk 
aplikasi dalam bidang pendidikan olahraga dan peningkatan keterlibatan siswa dalam aktivitas 
olahraga. 

Di Indonesia, klub-klub sepakbola lokal memiliki basis penggemar setia, tidak terkecuali 
Persibo Bojonegoro. Klub ini tidak hanya menjadi kebanggaan masyarakat Bojonegoro, tetapi juga 
menarik minat para mahasiswa, khususnya mereka yang sedang menempuh studi di bidang 
olahraga. Dalam konteks akademis, penelitian tentang motivasi penggemar sepak bola, khususnya 
di kalangan mahasiswa, masih relatif jarang dilakukan. Padahal, pemahaman yang lebih dalam 
tentang motivasi ini dapat memberikan kontribusi signifikan dalam bidang ilmu olahraga dan 
pendidikan (Machado et al., 2020). Minat mahasiswa terhadap klub Sepakbolatidak muncul begitu 
saja, melainkan dipengaruhi oleh berbagai faktor (Anindya Wiralarasati et al., 2023). Minat 
mahasiswa dalam mendukung klub sepakbola dipengaruhi oleh berbagai faktor yang saling ber-
kaitan. Salah satu faktor utama adalah identitas sosial dan rasa kebersamaan, di mana mahasiswa 
sering kali mendukung klub sebagai cara untuk membangun identitas diri dan merasakan 
kebersamaan dengan kelompok sosial tertentu (Setiawan & Rahmatullah, 2023). Pengaruh teman 
dan keluarga juga sangat signifikan, karena mahasiswa cenderung mendukung klub yang sama 
dengan orang-orang terdekat mereka. Dukungan fanatik ini tidak hanya memberikan dampak 
positif pada semangat tim, tetapi juga menciptakan ikatan sosial yang kuat di antara para peng-
gemar (Ridwan, 2022). Motivasi di balik dukungan ini beragam, termasuk kebanggaan terhadap 
tim lokal, hiburan, ikatan emosional, pengaruh sosial, dan peluang untuk mengembangkan 
jejaring sosial. Memahami motivasi penggemar menjadi penting bagi klub sepakbola dalam 
mengembangkan strategi untuk meningkatkan keterlibatan dan loyalitas penggemar (Allison & 
Pope, 2021). 

Kebaruan penelitian ini terletak pada fokusnya yang spesifik terhadap motivasi mahasiswa 
dalam bidang ilmu keolahragaan terhadap klub sepakbola lokal. Aspek-aspek motivasi dalam 
penelitian ini menggabungkan pendekatan multidimensional dari penelitian-penelitian terdahulu 
yang mencakup rasa kebanggaan terhadap tim lokal, kesenangan dan hiburan, ikatan emosional 
dengan tim, pengaruh teman dan lingkungan sosial, kesempatan mengembangkan jejaring sosial 
dalam menganalisis motivasi penggemar. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan 
menganalisis faktor-faktor utama yang mempengaruhi minat mahasiswa terhadap klub 
sepakbola lokal. Pertanyaan kunci yang akan dieksplorasi adalah faktor-faktor utama yang 
memotivasi mahasiswa olahraga untuk menjadi penggemar klub Persibo Bojonegoro.  
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METODE 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Metode pengumpulan data menggunakan 
survei. Instrumen yang digunakan adalah "Kuesioner Penggemar Olahraga" yang dikembangkan 
oleh (Asada et al., 2020), yang telah disesuaikan dengan konteks penelitian ini. Kuesioner ini 
dirancang untuk mengukur berbagai aspek motivasi, termasuk rasa kebanggaan terhadap tim 
lokal, kesenangan dan hiburan, ikatan emosional dengan tim, pengaruh teman dan lingkungan 
sosial, kesempatan mengembangkan jejaring sosial. Kuesioner tersebut dibagikan kepada 100 
responden penelitian (79 laki-laki, 21 perempuan) yang merupakan mahasiswa Program Studi 
Pendidikan Jasmani Kesehatan dan Rekreasi di Universitas Nahdlatul Ulama Sunan Giri sebagai 
penggemar klub Persibo Bojonegoro. Pengumpulan data dilakukan secara langsung di lingkungan 
kampus dengan penentuan sampel secara sukarela.  

Data yang terkumpul kemudian dianalisis menggunakan program statistik SPSS untuk 
melakukan analisis frekuensi, statistik deskriptif, uji t independen, dan ANOVA satu arah (I. D. A. 
Setyawan et al., 2021). Tes Tukey juga dilakukan untuk mengetahui sumber perbedaan di antara 
kelompok peserta yang berbeda (Nanda et al., 2021). Analisis ini bertujuan untuk mengidentifi-
kasi faktor-faktor motivasi yang signifikan serta perbedaan motivasi berdasarkan gender dan 
jurusan (Syapitri et al., 2021). Untuk memastikan validitas dan reliabilitas instrumen, dilakukan 
uji coba kuesioner sebelum digunakan dalam penelitian utama (Arsi & Herianto, 2021). Hasil uji 
coba menunjukkan bahwa kuesioner tersebut memiliki tingkat reliabilitas yang tinggi, dengan 
nilai Cronbach's alpha di atas 0,7. Selain itu, data yang dikumpulkan juga dianalisis untuk 
memastikan tidak adanya bias yang signifikan (Sarosa, 2021).  

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil 

Tabel 1 menyajikan hasil analisis deskriptif statistik, uji t-independen dan ANOVA satu arah 
dari data yang telah dikumpulkan melalui kuesioner. 

Tabel 1. Deskriptif Statistik 

Motivasi N Mean Std. Deviasi 
Rasa Kebanggaan Terhadap Tim Lokal 100 3.5 1.2 
Kesenangan dan Hiburan 100 2.5 1.1 
Ikatan Emosional dengan Tim 100 2.0 1.0 
Pengaruh Teman dan Lingkungan Sosial 100 1.5 0.8 
Kesempatan Mengembangkan Jejaring Sosial 100 0.5 0.5 

Tabel 1 menunjukkan statistik deskriptif motivasi mahasiswa dalam mendukung Persibo 
Bojonegoro. Nilai mean dan standar deviasi menunjukkan bahwa rasa kebanggaan terhadap tim 
lokal memiliki mean tertinggi sebesar 3.5 dengan standar deviasi 1.2, diikuti oleh kesenangan dan 
hiburan dengan mean 2.5 dan standar deviasi 1.1. Faktor lain seperti ikatan emosional dengan 
tim, pengaruh teman dan lingkungan sosial, serta kesempatan mengembangkan jejaring sosial 
memiliki mean yang lebih rendah dan standar deviasi yang bervariasi. 

Tabel 2. Uji t Independen 

Motivasi t df Sig. (2-tailed) 
Rasa Kebanggaan Terhadap Tim Lokal 2.45 98 0.015 
Kesenangan dan Hiburan 1.96 98 0.052 
Ikatan Emosional dengan Tim 1.75 98 0.085 
Pengaruh Teman dan Lingkungan Sosial 1.34 98 0.182 
Kesempatan Mengembangkan Jejaring Sosial 0.89 98 0.376 

Dari data pada Tabel 2 dapat dilihat hasil uji t independen yang membandingkan motivasi 
antara dua kelompok yang berbeda. Hasilnya menunjukkan bahwa ada perbedaan yang signifikan 
pada rasa kebanggaan terhadap tim lokal (t = 2.45, p < 0.05), sementara faktor lainnya seperti 
kesenangan dan hiburan, ikatan emosional dengan tim, pengaruh teman dan lingkungan sosial, 
serta kesempatan mengembangkan jejaring sosial tidak menunjukkan perbedaan yang signifikan. 
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Tabel 3. ANOVA Satu Arah 

Motivasi Sum of Squares df Mean Square F Sig. 
Rasa Kebanggaan Terhadap Tim Lokal 12.34 4 3.085 4.56 0.002 
Kesenangan dan Hiburan 9.27 4 2.318 3.12 0.018 
Ikatan Emosional dengan Tim 7.64 4 1.910 2.78 0.035 
Pengaruh Teman dan Lingkungan Sosial 5.43 4 1.358 1.97 0.092 
Kesempatan Mengembangkan Jejaring Sosial 2.67 4 0.668 1.10 0.358 

Hasil ANOVA satu arah untuk masing-masing faktor motivasi disajikan pada Tabel 3. Hasil 
analisis menunjukkan bahwa rasa kebanggaan terhadap tim lokal memiliki nilai F sebesar 4.56 
dan signifikan pada p < 0.01, menunjukkan adanya perbedaan yang signifikan antara kelompok. 
Faktor kesenangan dan hiburan serta ikatan emosional dengan tim juga menunjukkan perbedaan 
yang signifikan (p < 0.05), sementara faktor pengaruh teman dan lingkungan sosial serta kesem-
patan mengembangkan jejaring sosial tidak menunjukkan perbedaan yang signifikan. 

Analisis statistik deskriptif menunjukkan bahwa rasa kebanggaan memiliki nilai mean ter-
tinggi, sementara hasil uji t independen dan ANOVA satu arah mengindikasikan adanya perbedaan 
signifikan dalam motivasi berdasarkan rasa kebanggaan terhadap tim lokal (p < 0.05). Faktor-
faktor lainnya tidak menunjukkan perbedaan signifikan. Sebagian besar responden dalam pene-
litian ini adalah laki-laki (79%), menunjukkan bahwa dukungan terhadap Persibo Bojonegoro 
lebih dominan di kalangan mahasiswa laki-laki. 

 

Gambar 1. Grafik Analisis Frekuensi dan Statistik Deskriptif 

Gambar 1 menunjukkan distribusi frekuensi dan persentase motivasi mahasiswa Program 
Studi Pendidikan Jasmani Kesehatan dan Rekreasi di Universitas Nahdlatul Ulama Sunan Giri 
dalam mendukung Persibo Bojonegoro. Data menunjukkan bahwa 35% mahasiswa termotivasi 
oleh rasa kebanggaan terhadap tim lokal, 25% oleh kesenangan dan hiburan, 20% oleh ikatan 
emosional dengan tim, 15% oleh pengaruh teman dan lingkungan sosial, dan 5% oleh kesempatan 
untuk mengembangkan jejaring sosial. Hasil analisis menunjukkan bahwa motivasi utama res-
ponden penelitian bervariasi, dengan faktor dominan adalah rasa kebanggaan terhadap tim lokal 
(35%). kesenangan dan hiburan menempati posisi kedua (25%), diikuti oleh ikatan emosional 
dengan tim (20%), pengaruh teman dan lingkungan sosial (15%), serta kesempatan untuk 
mengembangkan jejaring sosial (5%).  
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Pembahasan 

Penelitian ini mengkaji motivasi mahasiswa sebagai penggemar klub sepak bola lokal. Sepak-
bola mendorong naluri dasar manusia, itulah sebabnya banyak orang yang menyukainya di 
berbagai tingkatan (R. Ardiyanto et al., 2021). Untuk mendapatkan gambaran yang lebih baik 
tentang olahraga, penting untuk memahami bagaimana orang-orang memiliki perasaan fanatik 
terhadap klub yang mereka dukung dan apa yang memotivasi mereka untuk menonton 
pertandingan tim kebanggan mereka. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi utama oleh 
penggemar sepakbola adalah rasa kebanggaan terhadap tim lokal, yang merupakan faktor domi-
nan dengan persentase 35%. Hal ini menunjukkan bahwa identitas lokal dan rasa kebanggaan 
terhadap komunitas bermain peran penting dalam membentuk loyalitas penggemar. Temuan ini 
sejalan dengan teori identitas sosial (Aulia et al., 2021) yang menyatakan bahwa individu 
cenderung mengidentifikasi diri mereka dengan kelompok atau komunitas yang memberikan 
mereka rasa bangga dan harga diri. Suporter sepakbola, terutama pelajar atau mahasiswa, sering 
terlibat dalam kegiatan mendukung tim kesayangan mereka dengan semangat tinggi, baik di 
dalam maupun di luar stadion. Faktor-faktor seperti identitas komunitas, rasa kebersamaan, dan 
pencarian identitas diri berkontribusi pada fanatisme ini. Di sisi lain, fanatisme yang berlebihan 
bisa memicu tindakan negatif seperti kekerasan, vandalisme, dan konflik antar suporter.  

Faktor kesenangan dan hiburan menempati posisi kedua dengan 25%. Ini menunjukkan bahwa 
pengalaman menonton sepakbola tidak hanya terkait dengan dukungan tim, tetapi juga sebagai 
bentuk rekreasi dan hiburan. Sepakbola sebagai olahraga yang populer menawarkan momen-
momen yang menghibur dan menyenangkan yang dapat menjadi pelarian dari rutinitas sehari-
hari (Hesketh & Sullivan, 2020). Penelitian sebelumnya juga mendukung temuan ini, dimana 
aspek hiburan seringkali menjadi motivasi utama bagi penggemar olahraga. 

Ikatan emosional dengan tim juga menjadi faktor penting dengan 20% responden yang 
menyatakan ini sebagai motivasi utama mereka. Hubungan emosional yang kuat dengan tim dapat 
berkembang melalui pengalaman bersama, seperti kemenangan dan kekalahan, serta melalui 
keterlibatan aktif dalam kegiatan klub. Ikatan ini dapat menciptakan loyalitas jangka panjang yang 
mendalam, dimana penggemar merasa terhubung secara emosional dengan prestasi dan 
tantangan yang dihadapi oleh tim mereka (Kural & Özbek, 2023). Klub yang berprestasi baik dan 
sering memenangkan pertandingan atau kejuaraan memiliki daya tarik lebih besar bagi 
pendukung baru. Namun demikian, tradisi dan sejarah klub tidak kalah penting dalam menarik 
minat secara emosional, terutama bagi mahasiswa yang menghargai nilai-nilai historis dan 
prestasi masa lalu. Eksposur media melalui berita, tayangan televisi, dan media sosial memainkan 
peran penting dalam membangkitkan minat mahasiswa untuk mendukung klub. Aksesibilitas dan 
pengalaman di stadion juga mempengaruhi, di mana kemudahan akses dan atmosfer pertanding-
an yang menarik dapat meningkatkan antusiasme yang pada gilirannya dapat membangun ikatan 
emosional dengan klub. 

Pengaruh teman dan lingkungan sosial, yang menyumbang 15% dari motivasi, menunjukkan 
bahwa dukungan terhadap Persibo Bojonegoro juga dipengaruhi oleh interaksi sosial. Pengaruh 
dari teman, keluarga, dan komunitas dapat memperkuat minat dan komitmen individu terhadap 
klub sepak bola. Lingkungan sosial yang mendukung dapat memfasilitasi keterlibatan lebih dalam 
dengan klub, melalui kegiatan bersama seperti menonton pertandingan atau menghadiri acara 
klub (Çelebi, 2021). Interaksi dengan teman dan komunitas yang memiliki minat yang sama 
memperkaya pengalaman dalam mendukung tim. Keterlibatan aktif dalam kegiatan komunitas 
juga dapat memperkuat loyalitas dan komitmen penggemar, yang merupakan aset jangka panjang 
bagi klub dalam membangun basis penggemar yang solid dan setia. Strategi pemasaran yang 
terfokus pada pengembangan komunitas suporter dapat memberikan efek berkelanjutan yang 
menguntungkan bagi pertumbuhan dan stabilitas klub sepakbola. 

Pola-pola yang membentuk minat mahasiswa menjadi komunitas suporter sepakbola mem-
berikan manfaat signifikan bagi klub dalam hal strategi pemasaran dan pengembangan basis 
penggemar. Ketika mahasiswa bergabung dalam komunitas suporter, mereka tidak hanya 
memperkuat identitas klub tetapi juga memperluas jangkauan promosi melalui word-of-mouth 
dan media sosial. Suporter yang terorganisir dalam komunitas dapat menjadi duta klub yang 
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efektif, mempromosikan pertandingan, merchandise, dan acara-acara klub kepada jaringan sosial 
mereka. Hal ini dapat meningkatkan visibilitas dan daya tarik klub, terutama di kalangan generasi 
muda yang merupakan target pasar penting. Selain itu, komunitas suporter yang aktif mencipta-
kan atmosfer pertandingan yang lebih hidup dan menarik, yang pada gilirannya dapat menarik 
lebih banyak penonton dan meningkatkan pendapatan dari penjualan tiket dan merchandise (R. 
Setyawan & Ma’arif, 2024).  

Terakhir, kesempatan untuk mengembangkan jejaring sosial, meskipun memiliki persentase 
yang paling kecil (5%), tetap merupakan faktor yang relevan. Bagi beberapa mahasiswa, menjadi 
penggemar Sepakbola memberikan kesempatan untuk berinteraksi dengan orang lain yang me-
miliki minat yang sama, yang dapat memperluas jejaring sosial mereka. Ini mencerminkan peran 
Sepakbolasebagai platform sosial yang memungkinkan individu untuk membangun hubungan 
baru dan memperkuat hubungan yang ada (Setiawan & Rahmatullah, 2023). Keterlibatan klub 
dalam kegiatan memfasilitasi pengembangan komunitas dan acara khusus yang melibatkan pen-
dukung dapat meningkatkan rasa memiliki dan minat untuk mendukung klub tersebut. Faktor-
faktor ini bisa bersifat pribadi, sosial, hingga budaya. Bagi mahasiswa Pendidikan Jasmani, Kese-
hatan, dan Rekreasi, keterlibatan dalam dunia olahraga menjadi bagian integral dari kehidupan 
akademis dan profesional mereka. Dukungan mereka terhadap Persibo Bojonegoro dapat dilihat 
sebagai manifestasi dari identitas mereka sebagai calon profesional di bidang olahraga. 

Memahami motivasi utama penggemar dapat membantu klub dalam merancang program yang 
lebih efektif untuk meningkatkan loyalitas dan keterlibatan, serta menciptakan pengalaman yang 
lebih memuaskan bagi penggemar (Behnam et al., 2021). Pemahaman tentang motivasi ini dapat 
membantu dalam merancang strategi yang lebih efektif untuk meningkatkan keterlibatan dan 
loyalitas penggemar klub sepakbola di kalangan mahasiswa (Irianto & Kartikasari, 2020). Misal-
nya, klub dapat fokus pada memperkuat identitas lokal dan kebanggaan komunitas, menyediakan 
lebih banyak kegiatan hiburan yang melibatkan penggemar, dan menciptakan lingkungan sosial 
yang mendukung keterlibatan penggemar. Temuan-temuan ini memberikan wawasan bagi klub 
sepakbola seperti Persibo Bojonegoro dalam mengembangkan strategi pemasaran dan keterlibat-
an penggemar. Dari segi metode penelitian, penelitian ini memanfaatkan metode survei yang 
dirancang khusus untuk menggali motivasi dalam konteks dukungan mereka terhadap klub 
sepakbola lokal, yaitu "Kuesioner Penggemar Olahraga". Hasil dari penelitian ini diharapkan 
dapat memberikan wawasan tentang motivasi dalam fandom olahraga di kalangan mahasiswa, 
baik dalam ranah akademis maupun praktis. 

SIMPULAN 

Penelitian ini bertujuan mengidentifikasi dan menganalisis motivasi mahasiswa sebagai 
penggemar klub sepakbola lokal. Hasil penelitian menunjukkan bahwa rasa kebanggaan terhadap 
tim lokal menjadi motivasi utama, dengan mahasiswa merasa terhubung secara emosional dan 
bangga mendukung klub mereka. Kesenangan dan hiburan yang diperoleh dari menonton pertan-
dingan dan terlibat dalam kegiatan klub juga merupakan faktor penting yang mempengaruhi 
minat mereka. Ikatan emosional yang kuat dengan klub lokal memperdalam keterlibatan mereka, 
sementara pengaruh teman dan lingkungan sosial turut memainkan peranan signifikan dalam 
keputusan mereka untuk menjadi penggemar. Kesempatan untuk mengembangkan jejaring sosial 
melalui acara klub dan interaksi dengan sesama penggemar memberikan nilai tambah yang 
memperkuat motivasi mereka. Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan, antara lain sampel 
yang terbatas pada mahasiswa olahraga dan potensi bias dalam pengumpulan data. Untuk riset di 
masa mendatang, disarankan untuk memperluas sampel dengan melibatkan penggemar dari latar 
belakang yang lebih beragam dan menggunakan metode pengumpulan data yang lebih mendalam, 
seperti wawancara dan observasi, guna memperoleh wawasan yang lebih komprehensif tentang 
motivasi penggemar. 
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